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แบบเสนอโครงการวิจัยเพื่อขอรับการพิจารณารับรองจาก 
คณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคนชุดกลาง มหาวิทยาลัยมหิดล 

ส าหรับโครงการที่ไม่มีการให้ส่ิงแทรกแซง (No intervention)  
1. ช่ือโครงการวิจัย   ปัจจัยที่ มีอิทธิพลต่อทัศนคติของลูกค้าต่อโฆษณาบน TIKTOK และความตั้งใจซื้อสินค้าใน

อุตสาหกรรมอาหารในอนาคต 
  Title of protocol  FACTORS INFLUENCING CUSTOMER ATTITUDES TOWARD TIKTOK ADVERTISING 

AND FUTURE PURCHASE INTENTIONS IN THE FOOD INDUSTRY  
2. ช่ือหัวหน้าโครงการวิจัย  นางสาว ชนม์นิภา มงคลจรัสแสง  
 Title of investigator  Miss Chonnipa Mongkolcharassang 

 สถานภาพ ❏ อาจารย์ สังกัด ____________________________________________________________________ 

   ❏ บุคลากรอื่นๆ ระบุ ต าแหน่ง และสังกัด__________________________________________________

   นักศึกษา คณะวิศวกรรมศาสตร์ ระดับ ❏ป.ตรี  ป.โท ❏ ป.เอก 
 สถานที่ท างาน/สถานที่ติดต่อ   สาขาการจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศ  มหาวิทยาลัยมหิดล  
      999 ถ.พุทธมณฑล สาย 4 ต.ศาลายา อ.พุทธมณฑล นครปฐม 73170  
 หมายเลขโทรศัพท์ที่ติดต่อได้สะดวก  061-984-4141 
 E-mail address:    Chonnipa.Mongkolcharassang@gmail.com 

2.1 ประสบการณ์และการฝึกอบรมด้านจริยธรรมการวิจัยในคน 
จ านวนโครงการวิจัยภายใต้การดูแลของผู้วิจัยในช่วงน้ี___1___โครงการ  
จ านวนผู้ร่วมวิจัย/อาสาสมัครที่อยู่ในความดูแลและต้องติดตามช่วงน้ีรวมทั้งหมด__1____คน  
ผู้วิจัยเคยผ่านการอบรมด้านจริยธรรมการวิจัยในคนครั้งล่าสุด เม่ือปี พ.ศ. 2565 
       ❏ลงทะเบียนเรียนรายวิชาด้านจริยธรรม  CITI program (March 2022) 

       ❏ อื่นๆ โปรดระบุ _____________________ 

❏ผู้วิจัยเคยผ่านการอบรมการวิจัยทางคลินิกที่ดี (GCP) ครั้งล่าสุด เม่ือปี พ.ศ.______________ 

❏ผู้วิจัยยงัไม่เคยได้รับการอบรม แต่วางแผนจะพัฒนาศักยภาพทีมวิจัยให้เป็นไปตามมาตรฐานสากล ดังน้ี    
 

 
2.2 การมีส่วนได้ส่วนเสียของผู้วิจัยกับแหล่งสนับสนุนทุนวิจัย/  วัสดุวิจัย/ เครื่องมือวิจัย  
 ไม่มี  ❏ มี (ระบุว่าผู้วิจัยมีความสัมพันธ์กับแหล่งสนับสนุนอย่างไร)______________________________ 

3. ช่ือผู้วิจัยร่วม/อาจารย์ที่ปรึกษา  
   รองศาสตราจารย์ ดร.อดิศร ลีลาสันติธรรม 
           ASSOCIATE. PROF.DR. ADISORN LEELASANTITHAM  
           สังกัด สาขาการจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหิดล  
               999 ถ.พุทธมณฑลสาย 4 ต.ศาลายา อ.พุทธมณฑล นครปฐม 73170  
           หมายเลขโทรศัพท์   081-353-1220 
           E-mail: adisorn.lee@mahidol.ac.th 
 

MU-CIRB ………..…. /………….….….  
วันประชุม........./..... ...../.........  วาระ................... 
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4. แหล่งทุนสนับสนุนการวิจัย (Funding) 
 ไม่มีทุน  

❏ อยู่ระหว่างการขอทุน โปรดระบุแหล่งทุน____________________________________________________________ 

❏ มีทุน*  ❏ ภายในมหาวิทยาลัย โปรดระบุ___________________________________________________ 

  ❏ ภายนอกมหาวิทยาลัย โปรดระบุ_________________________________________________ 
5. หลักการและเหตุผลที่ต้องท าวิจัย  

  
 

  ในปัจจุบันโซเชียลมีเดียมีอิทธิพลต่อชีวิตประจ าวันของผู้คน โดยในอดีตผู้คนจะได้รับข่าวสารผ่านสื่อมวลชน เช่น 
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน์ เป็นต้น อย่างไรก็ตามปัจจุบันองค์กรธุรกิจต่างๆและบุคคลสามารถสื่อสารกั นได้
โดยตรงผ่านโซเชียลมีเดีย ผู้คนใช้โซเชียลมีเดียเพ่ือวัตถุประสงค์ต่างๆ รวมถึงการสื่อสาร การโฆษณา การซื้อและการขาย
สินค้าและบริการ และการศึกษาออนไลน์ ด้วยเหตุน้ีธุรกิจต่างๆจึงหันมาใช้โซเชียลมีเดียมาใช้ในการตลาดแบบดิจิทัล ปัจจัย
สามอันดับแรกที่ขับเคลื่อนองค์กรให้ใช้การตลาดบนโซเชียลมีเดีย (SMM)  ได้แก่ ความตระหนักรู้ การโฆษณา และผลตอบ
รับ ดังน้ันการโฆษณาบนโซเชียลมีเดียสามารถช่วยให้ธุรกิจเพ่ิมยอดขายและผลก าไรได้ อีกทั้งยงัช่วยให้ลูกค้าสามารถเข้าถึง
สินค้าได้มากยิ่งขึ้น  
  การแพร่ระบาดใหญ่ของ COVID-19 ส่งผลกระทบต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไป ผู้คน
สนใจซื้อของออนไลน์มากขึ้ น เพ่ือหลีกเลี่ยงการติดเช้ือจากการออกจากบ้าน ณ ต้นปี 2565 พบว่า คนไทยทั้งหมด 81.2 
เปอร์เซ็นต์มีการใช้โซเชียลมีเดีย นอกจากน้ีโดยเฉลี่ยแล้ว คนไทยใช้เวลา 2 ช่ัวโมง 59 นาทีต่อวันบนโซเชียลมีเดีย โดยที่  
TikTok เป็นแพลตฟอร์มที่ได้รับความนิยมในไทยมาเป็นอันดับสี่ และยงัเป็นแพลตฟอร์มที่ได้รับความช่ืนชอบมาเป็นอันดับ 
สาม รองจาก Facebook และ Line เม่ือมีการล็อกดาวน์เน่ืองจากสถานการณ์ COVID-19 TikTok ได้กลายเป็นเครือข่ายโซเชียล
มีเดียรูปแบบใหม่ที่ก าลังมาแรงในประเทศไทย จากผลส ารวจพบว่า คนไทยชอบดูเน้ือหาวิดีโอ รวมทั้ง มิวสิควิดีโอ วิดีโอ
ตลกๆ และบทวิจารณ์สินค้า ส่งผลให้นักการตลาดได้ให้ความสนใจไปที่การโฆษณาบน TikTok ผู้ประกอบการและผู้ค้าใน
ประเทศไทยได้ใช้ TikTok เป็นแพลตฟอร์มในการส่งเสริมการขายสินค้าออนไลน์และสร้างความตระหนักในกลุ่มคนรุ่นใหม่
และต้องการสร้างโฆษณาที่น่าดึงดูดและมีประสิทธิภาพสามารถเข้าถึงลูกค้าได้มากยิ่งขึ้น ด้วยเหตุผลข้างต้นงานวิจัยช้ินน้ีจึง
เลือกศึกษาคุณลักษณะของโฆษณาบน TikTok เพ่ือศึกษาหาปัจจัยทีมี่อิทธิพลต่อทัศนคติเชิงบวกของลูกค้าที่มีต่อโฆษณาบน 
TikTok ซึ่งมีเน้ือหาเกี่ยวกับสินค้าประเภทอาหาร 
 
 

6. วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
1. เพ่ือหาปัจจัยการรับรู้โฆษณาของ TikTok ที่มีอิทธิพลต่อทัศนคติเชิงบวกของลูกค้าต่อโฆษณาสินค้าในอุตสาหกรรม

อาหาร 
2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติของลูกค้าต่อโฆษณาบน TikTok กับความตั้งใจซื้อสินค้าของลูกค้าใน

อุตสาหกรรมอาหาร 
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7. การออกแบบการวิจัย 
7.1 ชนิดของโครงการวิจัย  

 Descriptive study 
❑ Observational study  
❑ Retrospective study  

❑ Participatory action research 
❑ Case-control study  
❑ Cross-sectional   

❑ Qualitative research 
❑ Cohort study 
❑ Prospective study  

❑ อื่นๆ ___________________
❑ Pilot study 

❏ Surveillance, Monitoring  
❏ Repository (using stored materials: cells, tissue, and fluid) 
❏ Secondary Research using stored data that require owner's approval 

 
7.2 การคัดเลือกผู้เข้าร่วมวิจัย (Subject selection and allocation)  

7.2.1 เกณฑ์การคัดเลือกผู้เข้าร่วมวิจัย (Inclusion criteria) 
 - กลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพและปริมณฑลที่มีประสบการณ์ใช้งาน TikTok และเคยรับชมโฆษณาที่เกี่ยวกับ

อาหารบน TikTok 
7.2.2 เกณฑ์การคัดออกผู้เข้าร่วมวิจัย (Exclusion criteria) 
 -  ไม่มี  
7.2.3 เกณฑ์การถอนตัวผู้เข้าร่วมการวิจัย (Withdrawal criteria for individual participants)  
 “ไม่มี” เน่ืองจากเป็น minimal risk research 

❏ กรณีที่โครงการวิจัยมีความเสี่ยงสูงกว่า minimal risk โปรดระบุ............................................................. 
7.2.4 เกณฑ์การยุติการวิจัย (Termination criteria for the whole research project) 
 “ไม่มี” เน่ืองจากเป็น minimal risk research 

❏ กรณีที่โครงการวิจัยมีความเสี่ยงสูงกว่า minimal risk โปรดระบุ................................................................ 
7.2.5 วิธีการจัดผู้เข้าร่วมวิจัยเข้ากลุ่ม (Subject allocation)  
 “ไม่มีการแบ่งกลุ่ม” (ผู้เข้าร่วมวิจัยทุกคนได้รับการปฏิบัติเหมือนกันตลอดการเข้าร่วมวิจัย)  

❏ มีการแบ่งผู้เข้าร่วมวิจัยออกเป็น ๒ กลุ่ม หรือมากกว่า ระบุวิธีการแบ่งกลุ่ม เช่น simple random sampling โดยใช้
ตารางสุ่ม อินเตอร์เน็ต (ระบุเว็บไซต์) หรือจับฉลาก cluster sampling โดยจัดตาม... minimization โดยใช้ criteria 
คือ..........................................  
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7.3 ขนาดตัวอย่าง (Sample size)  
- การค านวณขนาดตัวอย่าง (Sample size calculation) กรณีเป็น Biomedical Research  

- ไม่เกี่ยวข้อง 
- การประมาณขนาดตัวอย่าง (Sample size estimation) กรณีเป็น Social-Behavioral Research  
  - กลุ่มประชากรที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่มีประสบการณ์ใช้งาน TikTok และเคยรับชม
โฆษณาที่เกี่ยวกับอาหารบน TikTok โดยมีจ านวนประชากรประมาณ 3,290,888 คน 

ดังน้ันผู้วิจัยจึงใช้วิธีการก าหนดขนาดตัวอย่างโดยใช้สูตรการค านวณของทาโรยามาเน (Yamane, 1973) โดย
เลือกใช้ระดับความเช่ือม่ัน 95% ได้กลุ่มตัวอย่างประมาณ 400 คน ในกรณีที่ผู้เข้าร่วมวิจัยถอนตัว รวมถึงกรณีผู้ตอบ
แบบสอบถามวิจัยกรอกข้อมูลผิด ผู้วิจัยจะมีการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างเพ่ือท าแบบทดสอบเพ่ิม 5% หรือประมาณ 
20 คนจากจ านวนทั้งหมด 400 คน โดยรวมทั้งสิ้นเป็น 420 คน 

7.4 ประเภทของผู้เข้าร่วมวิจัย 
❏ Vulnerable subjects  
❏ Children ❏ mentally disable ❏chronically ill 
❏ Others (please specified) …………………………………………. 

 Healthy volunteers              
7.5 การด าเนินการหากผู้เข้าร่วมวิจัยถอนตัวออกจากการวิจัย  
  ไม่ต้องรับผู้เข้าร่วมวิจัยทดแทน เน่ืองจากค านวณเผื่อ drop out ไว้แล้ว 

❏ ต้องรับผู้เข้าร่วมวิจัยทดแทน 
 
8. กระบวนการวิจัย  
  งานวิจัยน้ีเป็นการวิจัยเชิงปริมาณและใช้ทั้งสถิติเชิงพรรณนาและอนุมานในการวิเคราะห์ งานวิจัยน้ีศึกษาปัจจัยของ

โฆษณาบน TikTok ที่ส่งผลต่อทัศนคติของลูกค้าต่อโฆษณา และตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติต่อโฆษณาและ
ความตั้งใจในการซื้อสินค้าในอุตสาหกรรมอาหาร  ในงานวิจัยครั้งน้ีผู้วิจัยแบ่งขั้นตอนทั้งหมด 7 ขั้นตอน 
1. สร้างโมเดลแนวคิด (Conceptual Model) 

โมเดลแนวคิดที่เสนอส าหรับงานวิจัยน้ีประยุกต์มาจาก Advertising Value model เพ่ือตรวจสอบปัจจัยที่ส่งผ ลต่อ
ทัศนคติของลูกค้าที่มีต่อการโฆษณาบน TikTok และใช้  Theory of Reasoned Action เพ่ือตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่าง
ทัศนคติของลูกค้าที่มีต่อโฆษณาบน TikTok กับความตั้งใจในการซื้อสินค้าของลูกค้าในอุตสาหกรรมอาหาร 

 
2. ก าหนดสมมติฐานของงานวิจัย (Research Hypothesis) 

จากโมเดลแนวคิดของงานวิจัยสามารถก าหนดสมมติฐานงานวิจัยได้ทั้งหมด 10 สมมติฐาน ซึ่งเป็นการทดสอบ
ความสัมพันธ์ของแต่ละปัจจัยในโมเดลแนวคิด 

 
3. ก าหนดกลุ่มประชากร ขนาดประชากรที่ส ารวจ (Sample Population) 

ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ีจะเป็นผู้ที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพและปริมณฑลที่มีประสบการณ์ใช้งาน TikTok และเคย
รับชมโฆษณาที่เกี่ยวกับอาหารบน TikTok โดยผู้วิจัยท าการค านวณกลุ่มตัวอย่างโดยใช้สูตรการค านวณของทาโรยามาเน 
(Yamane, 1973) จึงได้ว่าขนาดตัวอย่างของงานวิจัยช้ินน้ีมีจ านวน 400 ตัวอย่าง อย่างไรก็ตามเพ่ือหลีกเลี่ยงข้อผิดพลาดที่
อาจเกิดขึ้นจากแบบสอบถามที่ไม่สมบูรณ์ จึงท าการส ารวจออนไลน์ทั้งหมด 420 ตัวอย่าง  
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4. ก าหนดเคร่ืองมือที่ใช้วิจัย (Research Tools) 
ผู้วิจัยได้ใช้การท าแบบสอบถามออนไลน์ผ่านเว็บไซต์ Google Forms เป็นเว็บไซต์ที่สร้างความน่าเช่ือถือแ ละ มี

ความสามารถเลือกเก็บรวบรวมข้อมูลค าตอบได้โดยง่าย โดยใช้แบบสอบถาม มีค าตอบแบบเลือกตอบ (Check List) และ 
การวัดคะแนนตามแบบมาตราวัดของลิเคิร์ท (Rating Scale หรือ Five-Point Likert Scale) 

 
5. การทดสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ (Testing the quality of tools) 

ชุดแบบสอบถามส าหรับงานวิจัย ผู้วิจัยได้น าค าถามทุกข้อที่น ามาใช้ได้อ้างอิงมาจากค าถามที่ใช้งานจริงในงานวิจัยที่
ได้รับการตีพิมพ์ในระดับสากล Q1 นอกจากน้ี ผู้วิจัยยงัได้ปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือยืนย ันความถูกต้อง และความ
ครอบคลุมของค าถามงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับวัตถุประสงค์งานวิจัย และเพ่ือเป็นการตรวจสอบว่าแบบสอบถามน้ันอ่านและ
ท าความเข้าใจได้ง่าย รวมทั้งประเมินความน่าเช่ือถือของแบบสอบถาม ผู้วิจัยจึงได้ใช้แบบสอบถาม 30 ชุดจากกลุ่ม
ตัวอย่างส าหรับการทดสอบน าร่อง โดยน าผลลัพธ์ที่ได้มาค านวณค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่าของ Cronbach  

 
6. เก็บรวบรวมข้อมูล (Data Collection methods) 

ผู้วิจัยใช้วิธีแจกแบบสอบถามออนไลน์และด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นระยะเวลา 1 เดือน ในช่วงเดือนตุลาคม 
ปี 2565 

 
7. วิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูล (Data analysis methods) 

งานวิจัย น้ีเป็นการวิจัยเชิงปริมาณและใช้ทั้งสถิติ เชิงพรรณนา และอนุมานในการวิเคราะห์ผลลัพธ์ที่ได้จาก
แบบสอบถาม 
 

9. สถานที่ท าวิจัย  
   Single center              โดยเก็บสถานที่เดียว (single site) คือ อาคาร คณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล    

  ❏ Multi center   (ผู้เก็บข้อมูลมีหลายทีมแต่มี SOP เดียวกัน)  

❏ ภายในประเทศไทย โปรดระบุ Study Site(s)________________________________________________ 
❏ ร่วมกับต่างประเทศ โปรดระบุ Study Site(s)________________________________________________ 

 
10. การส่ง Specimen ออกนอกมหาวิทยาลัยมหิดล   
 ไม่มี       ❏ มี 
11. การแบ่งปันข้อมูลการวิจัย (Data Sharing) กับนักวิจัยอื่น/ Sponsor/ หรือ องค์กรใดๆ   

 ไม่มี       ❏ มี 
12. ระยะเวลาที่ท าการวิจัย  
ตลอดโครงการตั้งแต่ ปี 2565 เดือนพฤษภาคม  ถึงปี 2565 เดือนธันวาคม (รวมระยะเวลาตลอดโครงการ 8 เดือน)    
ระยะเวลาเก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมวิจัย 1 เดือน ในช่วงเดือนตุลาคม ปี 2565 

13. กระบวนการเก็บข้อมูล (Data collection process)  
  การเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัยแบบสอบถามในการศึกษาครั้งน้ี ผู้วิจัยได้ก าหนดระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็น

เวลา 1 เดือน จ านวน 420 คน โดยการแจกแบบสอบถามออนไลน์ฉบับภาษาไทยผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ และน า
ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามมาวิเคราะห์ในขึ้นตอนถัดไป 
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14. การวัดผล/การวิเคราะห์ผลการวิจัย (Outcome measurement/Data Analysis)  
      - ผลลัพธ์หลัก (Primary outcome) 
  ข้อมูลที่ได้จากการใช้แบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างจ านวน 420 คน เป็นผู้ที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพและปริมณฑลที่มี

ประสบการณ์ใช้งาน TikTokและเคยรับชมโฆษณาที่เกี่ยวกับอาหารบน TikTok ผู้วิจัยได้น าข้อมูลมาวิเคราะห์สถิติ โดยใช้
โปรแกรมส าเร็จรูปส าหรับการค านวณค่าสถิติต่างๆ ดังน้ี 

 1. การวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะประชากรศาสตร์ 
  ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และเขตพ้ืนที่อยู่อาศัย โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาพร้อม

น าเสนอในรูปแบบตาราง ประกอบด้วยการแจกแจงความถี่ และการหาร้อยละ  
 2. การวิเคราะห์ข้อมูลด้านพฤติกรรมในการใช้งาน TikTok 
  ได้แก่ ประสบการณ์การใช้งาน TikTok ระยะเวลาโดยประมาณที่ใช้ในการเล่น TikTok ต่อวัน ประเภทเน้ือหาที่ท่านช่ืน

ชอบรับชมใน TikTok แพลตฟอร์ม เหตุผลในการใช้ TikTok การติดตามเพจหรือบัญชีของตราสินค้า  การซื้อสินค้าหลังจาก
ได้เห็นสินค้าน้ันปรากฎในโฆษณาบน TikTok  และประสบการณ์การรับชมโฆษณาสินค้าเกี่ยวกับอาหารบน TikTok โดยใช้
สถิติเชิงพรรณนาพร้อมน าเสนอในรูปแบบตาราง ประกอบด้วยการแจกแจงความถี่ และการหาร้อยละ  

 3. การวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อทัศนคติของลูกค้าที่มีต่อโฆษณาสินค้าในอุตสาหกรรมอาหารบน TikTok  
  การวิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมด 9 ด้าน ได้แก่ Entertainment, Informativeness, Irritation, Credibility, Interactivity, 

Perceived Relevance, Advertising Value, Attitude toward Advertisement, Purchase Intention   โดยน ามาวิเคราะห์หา
ค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปแบบตาราง และ การวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ของปัจจัยจากสมการ
โครงสร้าง SEM ที่มีผลต่อทัศนคติของลูกค้าที่มีต่อโฆษณาสินค้าในอุตสาหกรรมอาหารบน TikTok 

 4. การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติของลูกค้าที่มีต่อโฆษณาบน TikTok กับความตั้งใจซื้อสินค้าในอุตสาหกรรม
อาหาร 

  การวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติจากสมการโครงสร้าง SEM เพ่ือหาทีค่วามสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติของลูกค้าที่มีต่อโฆษณา
บน TikTok กับความตั้งใจซื้อสินค้าในอุตสาหกรรมอาหาร 

 
 - ผลลัพธ์อื่นๆ (ถ้ามี) (Secondary outcome, if any)  
  -ไม่เกี่ยวข้อง- 
 
      - สถิติหรือวิธีการที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล (Statistic or Process for Data Analysis)  
 1) ใช้การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา เพ่ือหาค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 2) ใช้การวิเคราะห์ทางสถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ structure equation model เพ่ือใช้ในการทดสอบสมมติฐานและหา
ความสัมพันธ์ของแต่ละตัวแปรในโมเดลความคิดของงานวิจัยช้ินน้ี 
 
15. กระบวนการเชิญชวนให้เข้าร่วมการวิจัย (Recruitment process)  

- สถานที่ที่จะเข้าถึงผู้เข้าร่วมวิจัย  
 - กลุ่มทางสื่อสังคมออนไลน์ โดยจะประกาศแบบสอบถามออนไลน์ผ่านช่องทาง Facebook  
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- กระบวนการเข้าถึงผู้เข้าร่วมวิจัย  
- ผู้วิจัยจะเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายโดยการแจกแบบสอบถามออนไลน์ผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ โดยประกาศลง

กลุ่ม Facebook.com/groups/TikTok Thailand เน่ืองจากกลุ่มเป้าหมายคือผู้ทีใ่ช้ TikTok และเคยรับชมโฆษณาเกี่ยวกับ
อาหารบน TikTok โดยจะท าการประกาศเชิญชวนร่วมตอบแบบสอบถามทุกๆ 3 วัน หรือจนกว่าจะครบจ านวน
กลุ่มเป้าหมาย 420 คน 
- การใช้ส่ือช่วยประชาสัมพันธ์ในการเชิญชวนให้เข้าร่วมการวิจัย  

  ❏มี 

  ไม่มี              
 

16. กระบวนการขอความยินยอมให้เข้าร่วมวิจัย (Informed consent process)  
  ผู้ท าหน้าที่ให้ข้อมูลเพ่ือขอความยินยอม คือ นางสาว ชนม์นิภา มงคลจรัสแสง   
         ระบุขั้นตอนการด าเนินการและเอกสารที่ใช้ 
 - ให้ผู้ท าแบบสอบถามท าเคร่ืองหมาย  ในแบบสอบถามออนไลน์ เพ่ือให้ความยินยอมในการเก็บรวมรวบข้อมูล
และการน าไปใช้ในการวิเคราะห์ผล 

16.1 ต่อเน่ืองกับกระบวนการเชิญชวนให้เข้าร่วมวิจัย (recruitment process) ใช่ ❏ไม่ใช่ กรุณาตอบข้อ 16.2 
16.2 ไม่ต่อเน่ือง โปรดระบุระยะเวลา _______________________________________________  

      16.3 มีเอกสารช้ีแจงผู้เข้าร่วมวิจัย (Participant information sheet) และหนังสือแสดงเจตนายินยอมเข้าร่วมวิจัย (Informed  
consent form) แยกกันอย่างละ 1 ฉบับ  

ส าหรับผู้เข้าร่วมวิจัยที่มิใช่ผู้เยาว์และสามารถตัดสินใจได้ด้วยตัวเอง  
❏ส าหรับผู้เข้าร่วมวิจัยที่มิใช่ผู้เยาว์ แต่ไม่สามารถให้ความยินยอมได้ด้วยตนเองเน่ืองจาก เจ็บป่วยทางจิต (Mental 

illness), สติสัมปชัญญะบกพร่อง 
❏ส าหรับผู้ปกครองของผู้เข้าร่วมวิจัยที่เป็นผู้เยาว์อายุต ่ากว่า 7 ปี  
❏ส าหรับผู้ปกครองและผู้เข้าร่วมวิจัยที่เป็นผู้เยาว์อายุระหว่าง 7-12 ปี  
มีเอกสารช้ีแจงและแสดงความสมัครใจส าหรับผู้เยาว์ 1 ฉบับ 
มีเอกสารช้ีแจงและหนังสือแสดงเจตนายินยอมเข้าร่วมวิจัยส าหรับผู้ปกครองของผู้เข้าร่วมวิจัยที่เป็นผู้เยาว์ 1 ฉบับ 
❏ส าหรับผู้ปกครองและผู้เข้าร่วมวิจัยที่เป็นผู้เยาว์อายุระหว่าง 13-17 ปี 

 

16.4 การขอความยินยอมเป็นลายลักษณ์อักษรในหนังสือแสดงเจตนายินยอมเข้าร่วมวิจัย โดยมีเอกสารช้ีแจงผู้เข้าร่วมวิจัย 
(Participant information sheet)  

❏ ขอความยินยอมให้ลงนามในหนังสือแสดงเจตนายินยอม 
 ขอความยินยอมโดยวิธีอื่น ๆ โปรดระบุ การท าเคร่ืองหมาย  ในแบบสอบถามออนไลน์ เพ่ือให้ความ
ยินยอมในการเก็บรวมรวบข้อมูลและการน าข้อมูลไปใช้ในการวิเคราะห์ผล 

❏ขอยกเว้นการขอความยินยอมเป็นลายลักษณ์อักษรเน่ืองจาก_________________________________  
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17.ข้อพิจารณาด้านจริยธรรมการวิจัยในคน (Ethical Consideration)  
17.1 เหตุผลและความจ าเป็นที่ต้องด าเนินการวิจัยในคน  

เป้าหมายของโครงการวิจัยน้ีเพ่ือหาปัจจัยที่เกี่ยวกับโฆษณาบน TikTok ที่ส่งผลต่อทัศนคติของลูกค้าที่มีต่อ
โฆษณาและศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติของลูกค้ากับความตั้งใจซื้อสินค้าในอุตสาหกรรมอาหาร จึงท าให้
ผู้วิจัยต้องสร้างแบบสอบถาม เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้องและมีความแม่นย  าในการวิเคราะห์พฤติกรรมและทัศนคติ
ของลูกค้าที่รับชมโฆษณาเกี่ยวกับอาหารบน TikTok โดยเน้ือหาค าถามเป็นเพียงการให้คะแนนเพ่ือน ามาวิเคราะ ห์
เท่าน้ัน 

17.2 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัยน้ี  
1. ผลการศึกษาน้ีสามารถช่วยให้นักการตลาดเข้าใจและตระหนักถึงคุณลักษณะของโฆษณาใน TikTok ที่มีอิทธิพล
ต่อทัศนคติเชิงบวกของลูกค้าต่อโฆษณาบนTikTok ตลอดจนเกิดความตั้งใจซื้อผลิตภัณฑ์ 
2. ผู้ประกอบการธุรกิจในกลุ่มอุตสาหกรรมอาหารสามารถใช้แบบจ าลองแนวคิดที่พัฒนาขึ้ นในงานวิจัยน้ี เพ่ือ
วางแผนกลยุทธ์การโฆษณาและสร้างเน้ือหาโฆษณาที่มีประสิทธภิาพบน TikTok 

17.3 ความเส่ียงที่อาจจะเกิดเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์ต่อผู้ที่เข้าร่วมวิจัย 
17.3.1 เคยมีการวิจัยท านองเดียวกับโครงร่างที่เสนอน้ีมาก่อนหรือไม่ และเคยเกิดเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์อย่างไร  
            - ไม่เกี่ยวข้อง – 
17.3.2 มาตรการป้องกันและแก้ไขที่ผู้วิจัยเตรียมไว้ในโครงการน้ี 
 ผู้ร่วมวิจัยสามารถถอนตัวได้ตลอดเวลา และในกรณีดังกล่าว ผู้วิจัยจะยุติการด าเนินการกับผู้ร่วมวิจัยและลบ

ข้อมูลทั้งหมดที่ได้รับจากผู้วิจัยที่ถอนตัวทันที นอกจากน้ีจะไม่มีการเปิดเผยข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ร่วมวิจัย  
17.3.3 ช่ือ ที่อยู่และหมายเลขโทรศัพท์ของผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการให้ความช่วยเหลือผู้ เข้าร่วมวิจัยหา ก เกิด

เหตุการณ์ไม่พึงประสงค์จากการวิจัย  
ผู้วิจัย 

นางสาวชนม์นิภา  มงคลจรัสแสง 
ที่อยู่ สาขาการจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศ  คณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล  

   999 ถ.พุทธมณฑลสาย 4  ต.ศาลายา อ.พุทธมณฑล นครปฐม 73170  
   หมายเลขโทรศัพท์ 061-984-4141  
   E-mail: chonnipa.mongkolcharassang@gmail.com 

 
อาจารย์ที่ปรึกษา 

รองศาสตราจารย์ ดร.อดิศร ลีลาสันติธรรม 
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   E-mail: adisorn.lee@mahidol.ac.th 
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17.3.4 ช่ือผู้รับผิดชอบหรือแพทย์และหมายเลขโทรศัพท์ที่สามารถติดต่อได้ตลอดเวลาหากเกิดเหตุการณ์ไม่พึง

ประสงค์และสอบถามหากมีข้อสงสัยจากการวิจัย 
ผู้วิจัย 

นางสาวชนม์นิภา  มงคลจรัสแสง 
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   หมายเลขโทรศัพท์ 061-984-4141  
   E-mail: chonnipa.mongkolcharassang@gmail.com 

 
อาจารย์ที่ปรึกษา 

รองศาสตราจารย์ ดร.อดิศร ลีลาสันติธรรม 
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17.5 วิธีการปกป้องความลับของข้อมูลส่วนตัวของผู้เข้าร่วมวิจัย 
ผู้ที่สามารถเข้าถึงข้อมูล ได้แก่ หัวหน้าโครงการวิจัย นางสาวชนม์นิภา มงคลจรัสแสง 
ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลไว้ 1 ปี หลังสิ้นสุดโครงการวิจัย 
วิธีการท าลายเม่ือพ้นระยะเก็บข้อมูล 

- ท าการลบข้อมูลทั้งหมดที่ท าการเก็บไว้ทั้งตัวเคร่ืองคอมพิวเตอร์และ External Hard Disk ทิท่ าการเก็บข้อมูล
ส ารองไว้ 

 ใช้รหัสแทนช่ือและข้อมูลส่วนตัวของผู้เข้าร่วมวิจัยในการบันทึกข้อมูลในแบบเก็บข้อมูล 

  ❏ มีการบันทึกข้อมูลเป็น ❏ รูปถ่าย   ❏ วิดิทัศน์   ❏ บันทึกเสียง  

❏ วิธีการอื่นๆ โปรดระบุ___________________________________________________________________ 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ตั้งแต่ 1 มีนาคม 2563 ป็นต้นไป ขอให้ผู้วิจัยตรวจสอบความเส่ียงของโครงการวิจัยของท่าน  
โดยใช้ Exemption Review Checklist หรือ Expedited Review Checklist  

หากโครงการวิจัยของท่านมีลักษณะตรงกับการวิจัยที่ระบุไว้ใน checklist ประเภทใด ขอให้ส่ง checklist ที่กรอกแล้วมาพร้อมกับ
เอกสารโครงการวิจัยที่เสนอขอรับการรับรองจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคนชุดกลาง  

คณะกรรมการฯ จะตรวจสอบความถูกต้องของการประเมินอีกคร้ัง หากความเห็นของคณะกรรมการฯ  ตรงกับความเห็นของท่าน 
ก็จะด าเนินการพิจารณาโครงการวิจัยที่ส่งมาโดยวิธี Exemption หรือ Expedited review 

หากโครงการวิจัยของท่าน ไม่จัดอยู่ในประเภท Exemption Review หรือ Expedited Review  

คณะกรรมการฯ จะด าเนินการพิจารณาโครงการวิจัยท่ีส่งมาโดยวิธี Full-Committee Review 

https://datareportal.com/essential-tiktok-stats?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2022&utm_term=Thailand&utm_content=Facebook_Stats_Link
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https://datareportal.com/essential-tiktok-stats?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2022&utm_term=Thailand&utm_content=Facebook_Stats_Link
https://datareportal.com/essential-tiktok-stats?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2022&utm_term=Thailand&utm_content=Facebook_Stats_Link
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18. เอกสารที่แนบมาพร้อมแบบเสนอโครงการวิจัย โปรดใส่เคร่ืองหมาย √ ลงในช่อง □ หน้าข้อความ และขอให้ส่งทั้งเอกสาร
และข้อมูลดิจิตอลให้ครบตามที่ใส่เคร่ืองหมายไว้  
 
จัดส่ง ช่ือเอกสาร การต้ังช่ือไฟล์ แนบไฟล์ 

 0.แบบประเมินความเสี่ยงของโครงการวิจัย  
 Exemption Review Checklist 0.Exemption Review Checklist PDF 
 Expedited Review Checklist 0.Expedited Review Checklist PDF 
 โครงการน้ีไม่จัดอยู่ในประเภท Exemption หรือ Expedited Review  
 1.แบบเสนอโครงการวิจัย (Submission Form) 1.Submission Form PDF*, Word 
 2.โครงร่างวิจัย (Protocol/Proposal) 2.Proposal PDF 
 3.เอกสารช้ีแจงผู้เข้าร่วมการวิจัย (Participant information sheet) 3.PIS/ Self-PIS  

(หากมีมากกว่า 1 กลุ่ม ให้ระบุ 
3.1, 3.2, ... ตามล าดับ) 

Word 

 4.หนังสือแสดงเจตนายินยอมเข้าร่วมการวิจัยฯ (Informed consent 
form) 

4.ICF 
Word 

 5.ประวัติส่วนตัว ต าแหน่ง สถานที่ท างาน และผลงานของหัวหน้า
โครงการวิจัย(Principal Investigator’s Curriculum Vitae) และ ผู้วิจัย
ร่วม (Co-Investigators) ทุกราย กรณีเป็นนักศึกษาขอให้เพ่ิมประวัติ
ของอาจารย์ที่ปรึกษาหลัก 

5.CV  
(หากมีมากกว่า 1 คน ให้ระบุ 
5.1, 5.2, ... ตามล าดับ) 

PDF 

 6.เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลเช่น แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์  
แนวทางการสัมภาษณ์หรือสังเกต แบบบันทึกข้อมูลส าหรับการวิจัย  
(Case record form/ Case report form)  

6.Questionnaire/Interview 
guide/ Case record form/ (หาก
มีมากกว่า 1 ให้ระบุ 6.1, 6.2,... 
ตามล าดับ) 

PDF 

 7.เอกสารหรือสื่ออื่นๆ ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์โครงการวิจัย (ถ้า
มี) 

7.Poster/ Recruitment Material  
(หากมีมากกว่า 1 ให้ระบุ 7.1, 
7.2,... ตามล าดับ) 

PDF 

 8.เอกสารอื่นๆที่เกี่ยวข้อง เช่น การขออนุญาตใช้ข้อมูลเพ่ือการวิจัย, 
การขออนุญาตเข้าท าวิจัยในสถานที่ ฯลฯ  
 

8. ตั้งช่ือตามเอกสารที่ส่งมา 
(หากมีมากกว่า 1 ให้ระบุ 8.1, 
8.2,... ตามล าดับ) 
 
 

PDF 

 กรณีผู้วิจัยเป็นนักศึกษาให้แนบเอกสารต่อไปน้ีเพิ่มเติม ดังน้ี   
 9. บฑ ๑ ค าสั่ง อนุมัติหัวข้อสารนิพนธ์และแต่งตั้งคณะกรรมการที่

ปรึกษาสารนิพนธ์ 
9.บฑ1 PDF 
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